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Secretaria General Técnica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA
PARA LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 25 29 FOMENTO DEL AHORRO
Y DE LA EFICIENCIA ENERGETICA» DE LA CONSEJERIA DE ECONOMIA, INNOVACION,
EMPRESA Y TRABAJO AUTONOMO.

1. Objeto del contrato.

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campafia de
publicidad institucional “CP 25 29 Fomento del ahorro y de la eficiencia energética”, de la Consejeria de Economia,

Innovacion, Empresa y Trabajo Auténomo.

La difusion de la presente campafa tendra una duracion previsiblemente de 10 dias, del 3 al 12 de noviembre.

2. Definicion y descripcion del contrato.
El objeto del contrato de difusion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) Laelaboracion de una tactica de medios para la campafia de publicidad institucional, de conformidad con los
criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) La contratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes de
audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana de
publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Rioja y los
soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como
la correspondiente obligacidn de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) La postevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.

3. Descripcion de la campaiia de publicidad.
3.1. Presentacion
La Comunidad Auténoma de La Rioja, en linea con las politicas europeas y nacionales en materia de sostenibilidad,

impulsa esta campafa institucional con el objetivo de fomentar el ahorro y la eficiencia energética. La iniciativa esta
promovida por la Consejeria de Economia, Innovacion, Empresay Trabajo Auténomo, dentro de su compromiso de
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concienciar a la sociedad sobre la importancia de un consumo energeético responsable y respetuoso con el medio
ambiente.

La eficiencia energética es un pilar fundamental de esta estrategia: significa utilizar la energia de manera mas
eficiente, reduciendo el consumo sin renunciar al bienestar y contribuyendo a disminuir las emisiones
contaminantes.

Apostar por la eficiencia supone:

1. Aprovechar mejor los recursos disponibles.

2. Sustituir los equipos por otros mas eficientes energéticamente, de menor consumo (Plan Renove, Plan VER,
Plan MOVES IIl).

3. Dotar de control inteligente a los equipos consumidores (rampas de potencia en funcion de necesidades de
consumo, encendidos y apagados inteligentes, controles de presencia, termostatos programables con sondas
de temperatura exterior).

Impulsar la cultura del autoconsumo.

5. Favorecer un uso responsable de la energia en la vida diaria de la sociedad riojana en su conjunto, tanto a nivel

individual como colectivo.

La campafia quiere trasladar que ahorrar energia es sencillo y compatible con la vida cotidiana. Mediante gestos
cotidianos (apagar las luces, aprovechar la luz natural, regular la calefaccion o utilizar de forma mas eficiente los
equipos); con la mejora de equipos obsoletos, antiguos 0 muy consumidores (cambiando un frigorifico, una
lavadora, una caldera); con la sustitucion de luminarias por LED y/o la automatizacion de encendidos y apagados.
Son ejemplos de reduccion de gasto, pero también de como contribuyen a un entorno mas sostenible.

Asimismo, se enmarca en el contexto de la transicion energética, gue impulsa el avance hacia un modelo mas
limpio y eficiente basado en energias alternativas a los combustibles fosiles. En este camino, las empresas
desempenan un papel esencial, tanto por su capacidad de reducir el impacto ambiental como por el potencial de
ahorro economico derivado de una gestion energética mas eficiente.

En definitiva, el mensaje central es que ahorrar energia significa ganar en calidad de vida: un beneficio inmediato
para cada persona, para las familias, las empresas y las instituciones, y un progreso compartido para toda la
sociedad riojana.

3.2. Objetivos de comunicacion

El objetivo principal de la campana es sensibilizar a la sociedad riojana en su conjunto, incluyendo ciudadania,
familias, empresas e instituciones, sobre la importancia del ahorro y la eficiencia energética, transmitiendo que
cada accion cuenta y que la suma de aportaciones individuales y colectivas es clave para avanzar hacia un futuro
mas sostenible.
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Ademas, la campana persigue:

e Promover habitos y practicas de ahorro energético en distintos ambitos sociales, recordando que los gestos
cotidianos, sumados entre todos, tienen un efecto significativo.

e Reforzar la percepcion de que la eficiencia energética es un objetivo realista y cercano, mostrando que es
alcanzable sin grandes cambios y compatible con la vida cotidiana.

e Vincular el ahorro energeético con la transicion hacia un modelo mas sostenible y limpio, en consonancia con
los compromisos europeos y nacionales, subrayando que supone usar la energia de forma mas eficiente,
reducir el consumo sin perder bienestar y contribuir a disminuir las emisiones contaminantes.

e Impulsar en el ambito industrial la mejora de la eficiencia y la utilizacion de fuentes renovables y
autoconsumo, con un doble proposito: minimizar el impacto medioambiental aumentando la sostenibilidad
y mejorar la competitividad de las empresas mediante una menor factura energética.

3.3. Publicos objetivos
Se establece el siguiente publico objetivo para la presente campana de publicidad:

e Lasociedad riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas residentes en La Rioja.
El Instituto de Estadistica de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 328.313 personas*, de las que
166.360 son mujeres y 161.953 son hombres.

*Datos provisionales de la Encuesta Continua de Poblacion a 1 de julio de 2025.

4. Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de
difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de una tactica de medios

Supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y niumero de ellos para la campana de
publicidad institucional.

La tactica de medios incluira los sectores y soportes en los que se realizara la inversion publicitaria y el porcentaje
de la misma para la totalidad de la campaia, como se detalla en los apartados siguientes. Para la elaboracion de
la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados en la tabla de soportes, formatos
e inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados segun la estrategia publicitaria del
Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana.
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El licitador que resulte adjudicatario del expediente adquiere la obligacion de destinar un importe minimo de
inversion en la tactica publicitaria de 22.539,44 €.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector | Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
X ) Especificaciones 28% de la inversion
Prensa escrita regional EGM P °, . .
sobre formato publicitaria prevista
Diario de informacion >0 Siempre en las padinas
general autondmico con .p : Pag y 71,7-73,7% del porcentaje
) acumulado dedicadas a informacion
mayor promedio de ) del sector.
N L 2025 regional o local
distribucion en La Rioja
Diario de distribucion >0 Siempre en las padinas
gratuita con  mayor .p ) Pag .| 24,3-26,3% del porcentaje
) .7, | acumulado dedicadas a informacion
promedio de distribucion ) del sector.
- 2025 regional o local
en LaRioja
b) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones .
Sector | Soporte . Porcentaje
medicion sobre formato
32,5%dela
Radio de corte generalista de alcance EGM inversion
autonomico publicitaria
prevista
20
Radio de corte generalista de scumulado Cuna20”. Almenos el 50% | 36,25-38,25%
alcance autondmico con mayor 2025 (de L a se emitiran en horario de del porcentaje
audiencia D) manana del sector.
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. . 2° -
Radio de corte generalista de scumulado Cuna 20”. Almenos el 50% 34,75-36,75%
alcance  autonomico  con 2025 (de L 3 se emitiran en horario de del porcentaje
segunda mayor audiencia D) manana del sector.
20
Radio de corte generalista de scumulado Cuna 20”. Almenos el 50% 23-25% del
alcance  autonomico  con 2025 (de L 3 se emitiran en horario de porcentaje del
tercera mayor audiencia D) manana sector.
c) Medios digitales
Fuente de Especificaciones .
Sector Soporte . Porcentaje
medicion sobre formato
32,5% dela
c . . .y 0JD . .
Diarios digitales regionales de informacion . inversion
Interactiva L
general . publicitaria
prevista
Diario digital de informacion Como minimo, el 30% de
g mom ° %€ 1 53 6-55,6% del
general regional con mayor | Navegador | lasinserciones contratadas .
, o L , . porcentaje del
numero de usuarios unicos de La | es unicos estaran ubicadas en el sector
Rioja. primer tercio de la pantalla '
Diario digital de informacion Como minimo, el 30% de
gitz Navegador o ° 26,1-28,1% del
general regional con segundo | ac(nicos | l@Sinserciones contratadas .
, o , . porcentaje del
mayor numero de usuarios unicos estaran ubicadas en el sector
de La Rigja. primer tercio de la pantalla '
Diario digital de informacion Como minimo, el 30% de
gital Navegador | ~°MO M ’ 12,9-14,9% del
general regional con tercer| ocnicos | l@sinserciones contratadas .
, o , . porcentaje del
mayor numero de usuarios unicos estaran ubicadas en el sector
de La Rigja. primer tercio de la pantalla '
Diario digital de informacion Navegador Como minimo, el 30% de 1-1.4% del
eneral regional con cuarto . las inserciones contratadas T
9 , g o €s unicos L porcentaje del
mayor numero de usuarios unicos estaran ubicadas en el
- ) . sector.
de La Rigja. primer tercio de la pantalla
*Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los ultimos doce meses (septiembre 2024 - agosto 2025)
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4%dela
Diarios digitales locales de 0JD inversion
informacion general Interactiva* publicitaria
prevista
Medio  digital local de Navegadores Como minimo, el 30% de las 50.4-52 4%
informacion general con mayor dnicos inserciones contratadas ’ o
. o . . . del porcentaje
numero de usuarios unicos de estaran ubicadas en el primer del sector
La Rioja tercio de la pantalla '
Medio  digital local de Navegadores Como minimo, el 30% de las 585-30.5%
informacién  general  con dnicos inserciones contratadas ’ _

. . . . } del porcentaje
segundo numero de usuarios estaran ubicadas en el primer del sector
unicos de La Rioja tercio de la pantalla

. . - 0
Medlo .’dlgltal local de Navegadores Co.mo m?nlmo, el 30% de las 15.1-17.1% del
informacion general con tercer dnicos inserciones contratadas )
, S . . . porcentaje del
numero de usuarios unicos de estaran ubicadas en el primer sector
La Rioja tercio de la pantalla
* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los Ultimos doce meses (septiembre 2024- agosto 2025)
d) Publicaciones en RRSS en medios digitales
Fuente de Especificacion .
Sector | Soporte . ox es Porcentaje
medicion
sobre formato
3%dela
Publicaciones en RRSS de los medios digitales | Tasa de alcance inversion
regionales de informacion general y tematica | por publicacion publicitaria
prevista
RRSS del Diario digital de |nf’ormaC|on 49-51% del
general regional con mayor numero de .
; Post/story porcentaje del
seguidores en sus cuentas de Facebook, X
sector.
e Instagram
RR Diario digit informacion
er?gracljelre ign(;l dc%nalsgeundg TT?; %r 47-497% del
g€ glona 9 y Post/story porcentaje del
numero de seguidores en sus cuentas de
sector.
Facebook, X e Instagram
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4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La
Rioja y los soportes contratados en o referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios
contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria y
ordenes gue le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta

ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias
sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de la ejecucion de la difusion de la
campana, un informe de post-evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

— Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

— Las variables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este Ultimo, en
el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios

seleccionados.

— Indicar el cumplimiento de los compromisos adquiridos con los criterios de adjudicacion.

5. Obligaciones del adjudicatario.

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplird con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la
empresa lo consultara previamente con esta oficina.
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3. ElGobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras
la finalizacion del plazo indicado.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:

a. Lossectoresy soportes publicitarios incluidos
Los formatos publicitarios, las cantidadesy el coste unitario por formato incluidos en la tactica propuesta.
En el caso de gue las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de algun descuento
sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez
aplicado citado descuento.

c. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).
La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion deberd acompanarse de un calendario diario que recoja la
actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. La campana tendra una duracion previsiblemente de 10 dias, desde el 3 al 12 de noviembre.

en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 8 8
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2025/000104 |Informe Publicidad institucional 202570854163
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora
1| Secretario General Técnico Victor Manuel Garrido Cano 19/09/2025 09:26:14

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUENG6K Direccion de verificacion:  https://www.larioja.org/verificacion 19/09/2025 09:26:25



		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:14+0200
	Repositorio de Documentos Firmados del Gobierno de La Rioja


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K


		2025-09-19T09:26:25+0200
	Dirección de verificación: https://www.larioja.org/verificacion
	SELLADO ELECTRÓNICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: 52KCYED9JNUEN6K




