Vara deRey, 3

Oficina del Presidente 26071 Logrofio (La Rioja)
941291853

Direccion de Publicidad Institucional publicidad@larioja.org
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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSION PUBLICITARIA
PARA LA CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 25 07 DiA DE LA MUJER» DE LA
CONSEJERIA DE SALUD Y POLITICAS SOCIALES.

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que regiran
la contratacion de un servicio de planificacion, compra de espacios y postevaluacion de la campafa de publicidad
institucional “CP 25 07 Dia Internacional de la muijer”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales del Gobierno de

La Rioja.

La duracion de la campana se preve desde el 1 al 8 de marzo, aproximadamente.

2. Definicion y descripcion del contrato
El objeto del contrato de difusion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) Laelaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de conformidad con
los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacion de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los porcentajes
de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campana
de publicidad. Esta contratacion comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La Riojay los
soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi como
la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) Lapostevaluacion del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones técnicas.

3. Descripcion de la campaiia de publicidad
3.1. Presentacion
El Dia Internacional de la Mujer, antes denominado Dia Internacional de la Mujer Trabajadora, conmemora cada 8

de marzo la lucha de las mujeres por su participacion en la sociedad y su desarrollo integro como persona, en pie
de igualdad con el hombre. Esta fecha se utiliza para visualizar la desigualdad de géneroy para reivindicar la lucha

en fomate FOFAA 17 Firma PAJES . Custodiado en repositonio seguro del Gobierno de La Rioja. 1 n
Expediente Tipo Procedimiento N° Documento
00848-2025/000008 |Informe Publicidad institucional 2025/0126374
Cargo Firmante / Observaciones Fechathora
1| Directora de Publicidad Institucional Susana Conde Escorihuela 07/02/202512:30:08

2| SELLADO ELECTRONICAMENTE por Gobierno de La Rioja con CSV: NJK2GGGMH3PSML5 Direccion de verificacion: https://www.larioja.org/verificacion 07/02/202512:30:13



2 LaRioja [fi=e = (O PactouEstado

por la igualdad efectiva de derechos para las mujeres en varios ambitos. Suele celebrarse en casi todas las partes
del mundo y algunas corrientes feministas argumentan que no es un dia que deba celebrarse o ser festivo debido
al origen del mismo, sino que debe servir para la reivindicacion de derechos.

En esta ocasion, la campaia se centra en las mujeres mayores que constituyen una proporcion muy significativa de
la poblacién mundial. Sin embargo, la relacion entre la discriminacion de género y la discriminacion por edad hace
que sean un grupo de poblacion muy invisibilizado. Por ello, es nuestra responsabilidad social prestar una especial
atencion a estas mujeres que se enfrentan a diario a varias formas de discriminacion estructural e interseccional por
ser mujeres y por tener una edad avanzada. Necesitamos favorecer su presencia a traves de la participacion de las
mujeres mayores, escuchar sus voces y crear medidas y herramientas especificas dirigidas a garantizar sus derechos
y su dignidad y, por supuesto, darles el protagonismo que se merecen en los avances en derechos y libertades de
los que hoy disfrutamos muchas mujeres.

En Espana el nimero de mujeres de 65 anos o0 mas es de 5.0145.965 frente a los 3.917.528 varones. Las personas
mayores en nuestro pais superan los 9 millones, por tanto, mas del 56% de las personas mayores son mujeres.
(Fuente: Estadistica del Padrdn Continuo. Datos definitivos a 1 de enero de 2022 INE).

Por ello esta campana busca saldar parte de la deuda que todas las mujeres y ninas de hoy tenemos con las mujeres
gue nos han precedido. Su trabajo constante, callado, perseverante y su resiliencia han sido imprescindibles para
lograr el reconocimiento y lugar que pertenece a la mujer por derecho y que, en muchas ocasiones, se ha omitido
y borrado de la historia, la sociedad, la ciencia, la cultura, o cualquier otro ambito publico.

Son nuestras mujeres, nuestras referentes: bisabuelas, abuelas, madres, tias y un largo etcétera, a las que hasta el
siglo pasado (hace 50 anos) practicamente se les ha negado la autonomiay cuyas contribuciones en muchos casos
han sido despreciadas o minusvaloradas, a las que debemos agradecer su gran labor, la mayor de todas, pues desde
su anonimato callado han logrado socavar las murallas de los dictados del machismo hegemanico, impulsando el
valory talento de las nifas, mujeres de hoy, y haciendo complices en este camino a muchos de los nifios, hombres
del presente.

En cuantas ocasiones las mujeres contemporaneas hemos escuchado frases: “Tu estudia”, “sé libre”, “gana tu
propio dinero, no dependas de nadie”, “haz lo que yo no pude”, “disfruta todo lo que puedas”, etc. En estas frases,
gue muchas escuchamos a nuestras madres o abuelas habia mucho mas mensaje y fuerza de la del simple animo
o aliento, habia un anhelo que las mujeres que nos precedieron querian para las suyas del futuro. Eran consignas
que hablaban, de alguna manera, de sus heridas: del sacrifico, de la renuncia a lo que una era o deseaba, de la
frustracion por las vocaciones aplastadas, de la negacion de su autonomia. Y, por ultimo, del olvido: ni la historia
con mayusculas ni la sociedad mas cotidiana parecia considerar importante lo que ellas habian vivido, hecho,
pensado o trabajado.
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3.2. Objetivos de comunicacion

El objetivo principal de la campana prevista para este ano es visibilizar y valorar el enorme trabajo que han hechoy
aun hacen las mujeres mayores y que es justo reconocer y agradecer.

Para ello, se quiere transmitir a la ciudadania ricjana que disfrutar de una sociedad mas justa y mas igualitaria en
derechos y oportunidades se debe en gran medida al trabajo y desempefio de nuestras madres, abuelas, tias, etc.
que han colaborado desde la esfera domeéstica pero también participando en la esfera publica, a traves de
manifestaciones y actuaciones reivindicativas, para lograr una Rioja mas desarrollada, mas equitativa y democratica
en la que las mujeres son parte activa y protagonista en sus avances hacia la implantacion de la igualdad como una
realidad.

Se plantean los siguientes objetivos especificos:

o Visibilizar a nuestras mujeres mayores como referentes del cambio social y motor de los avances en derechos
e igualdad de oportunidades de las mujeres.

e Agradecer el esfuerzo, empuije, trabajo, y labor educativa que las mujeres andnimas que nos han precedido
han imprimido en los hombres y mujeres de la sociedad de hoy para conseguir que la convivencia sea mas
equilibrada, inclusiva, corresponsable, mas igualitaria y plural en ideas, talento, y oportunidades.

o Fomentar el reconocimiento y respeto como referentes a las mujeres que nos han abierto el camino y que
llevan décadas trabajando para que sus derechos y los de sus hijas, nietas, sobrinas, etc. se reconozcany
respeten en igualdad de condiciones y oportunidades que los de sus hijos, nietos, sobrinos, etc.

3.3. Publicos objetivos
Se establecen los siguientes publicos objetivos para la presente campafa de publicidad:

e Publico abjetivo primario: riojanas y riojanos en edad activa, de 16 0 mas anos, para concienciarles de que el
bienestar del que gozan se ha logrado en gran parte gracias a las mujeres mayores que nos han precedido
(sus madres, abuelas, tias, etc.) y que los derechos y oportunidades que disfrutan son producto de un trabajo
conjunto en el que suimplicacion cotidiana desde el ambito domeéstico hasta el publico ha sido fundamental
en metas como la igualdad, el derecho a la educacion, la participacion en el desarrollo econdmico, en la
sostenibilidad, en la profesionalidad, en la participacion politica, etc..

¢ PuUblico secundario: resto de la sociedad riojana.
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contra la violencia de género

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato de
difusion publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracion de una tactica de medios

Supone la determinacion de los tipos de formatos o espacios publicitarios y nimero de ellos para la campana de
publicidad institucional.

La tactica de medios incluira los sectores y soportes en los que se realizara la inversion publicitaria y el porcentaje
de la misma para la totalidad de la campana, como se detalla en los apartados siguientes. Para la elaboracion de la
tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos detallados en la tabla de soportes, formatos e
inversion que incluye el presente informe. Estos criterios han sido elaborados segun la estrategia publicitaria del
Gobierno de La Rioja, atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con la presente campafa.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION

a) Prensaescrita

=3

alcance autonomico

Especificaciones .
Sector | Soporte Fuente Porcentaje
sobre formato
Especificaciones 28% de la inversion
Prensa escrita regional EGM : o. - .
sobre formato publicitaria prevista
Diario de informacion general 3er Siermpre en las padinas
autonomico con mayor , P ) Pag N 80-82% del
. T acumulado dedicadas a informacion )
promedio de distribucion en i porcentaje del sector.
. 2024 regional o local
La Rioja
Diario de distribucion gratuita | 3er Siempre en las paginas 16-18% del
con mayor promedio de acumulado dedicadas a informacion orcen:a'e del sector
distribucion en La Rioja 2024 regional o local P ) '
) Medios radiofonicos
Fuente de Especificaciones .
Sector | Soporte o Porcentaje
medicion sobre formato
Radio de corte generalista de EGM 30% de la inversion

publicitaria prevista

Radio de corte generalista de
alcance autonomico con
mayor audiencia

3 er acumulado
2024 (deLaD)

Cuna 20”. Almenos el
50% se emitiran en
horario de manana

40,3-43,3% del
porcentaje del sector.
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Radio de corte generalista de
alcance autondmico con
segunda mayor audiencia

3 eracumulado
2024 (deLaD)

Cuna 20”. Almenos el
50% se emitiran en
horario de manana

28,8-31,8% del
porcentaje del sector.

Radio de corte generalista de
alcance autonomico con

3 eracumulado

Cuna 20”. Almenos el
50% se emitiran en

22,9-24,9 % del

de La Rioja.

mayor numero de usuarios unicos

o 2024 (deLaD) ) _ porcentaje del sector.
tercera mayor audiencia horario de manana
c) Medios digitales
Fuente de Especificaciones ]
Sector | Soporte . Porcentaje
medicion sobre formato
30%dela
Diarios digitales regionales de 0JD inversion
informacion general Interactiva* publicitaria
prevista
Como minimo, el 30%
Diario digital de informacion . .’
9 . de las inserciones 49,5-51,5% del
general regional con mayor Navegadores . .
, . . contratadas estaran porcentaje del
numero de usuarios unicos de La unicos ) )
- ubicadas en el primer sector.
Rioja. .
tercio de la pantalla
Diario digital de informacion Como minimo, el 30%
9 ) Navegadores de lasinserciones 26,5-29,5% del
general regional con segundo o , i
unicos contratadas estaran porcentaje del

ubicadas en el primer
tercio de la pantalla

sector.

Diario digital de informacion

Como minimo, el 30%

) Navegadores de lasinserciones 14-17% del
general regional con tercer mayor | , . , )
) o unicos contratadas estaran porcentaje del
numero de usuarios unicos de La . )
Riia ubicadas en el primer sector.
ioja. .
tercio de la pantalla
o . L Como minimo, el 30%
Diario digital de informacion . . o
. Navegadores | de lasinserciones 1-2% del
general regional con cuarto mayor | , . , )
, o unicos contratadas estaran porcentaje del
numero de usuarios unicos de La . .
Rioia ubicadas en el primer sector.
ioja. .
tercio de la pantalla
*Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los Ultimos doce meses (enero- diciembre 2024)
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4% dela
Diarios digitales locales de informacion 0JD inversion
general Interactiva* publicitaria
prevista
Medio digital local de Como minimo, el 30% de
_ g Navegadores | 1o " 493-513% del
informacion general con mayor . las inserciones contratadas )
, L unicos , ) porcentaje del
numero de usuarios unicos de La estaran ubicadas en el cector
Rioja primer tercio de la pantalla '
Medio digital local de Como minimo, el 30% de
. g Navegadores ) ) 22,15-25,15%
informacion general con e las inserciones contratadas )
, ) unicos , . del porcentaje
segundo numero de usuarios estaran ubicadas en el del sector
unicos de La Rioja primer tercio de la pantalla
Medio digital local de Como minimo, el 30% de
, g Navegadores | o ° " 21,55-23,55%
informacion general con tercer . las inserciones contratadas )
, o unicos , . del porcentaje
numero de usuarios unicos de La estaran ubicadas en el del sector
Rioja primer tercio de la pantalla
* Navegadores Unicos promedio en OJD interactiva en los Ultimos doce meses (enero- diciembre 2024)
d) Publicidad exterior
Sector Soporte Criterio Porcentaje
8% sobre la
.. . inversion
Publicidad exterior S
publicitaria
prevista
Mupis:
e Unidades de colocacion de un
minimo de 12 mupis durante una 100% sobre el
semana Unidades porcentaje del
Producciony colocacion sector
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4.2. Intermediacion y compra de formatos o espacios publicitarios

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacion entre el Gobierno de La
Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes finales; asi
como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios publicitarios
contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria y
ordenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucion y el desarrollo de la tactica publicitaria y posibles
cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la correcta
ejecuciony desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, sifueran propios, de las inserciones publicitarias
sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Postevaluacion de la tactica publicitaria

La empresa presentara, en el plazo de 15 dias naturales desde el término de cada ola, uninforme de post-evaluacion
de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

e Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios
seleccionados.

e Las variables relativas a los analisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por rating point. Este ultimo, en
el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes publicitarios

seleccionados.

e Indicar el cumplimiento de los compromisos adquiridos con los criterios de adjudicacion.
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4.4. Criterios de valoracion
CRITERIOS CUANTITATIVOS:

Criterio econdmico: Importe destinado a los servicios prestados por la empresa. (ISP). Maximo 60
puntos.

Dado que el presupuesto base de licitacion esta compuesto por el importe de la tactica publicitaria y el importe
destinado al servicio prestado y siendo la inversion de la tactica una condicion obligatoria para el contratista se
determina como Unico criterio econdmico el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.
En la oferta economica se indicara el importe destinado a los servicios prestados por la empresa.
Se valorara con un maximo de 60 puntos la oferta econdmica sin IVA mas ventajosa; Se valorara con O puntos la
que coincida importe maximo sin IVA en el apartado 5 de esta memoria, que sera de 1.352,36 € (IVA excluido); y el
resto de las ofertas de forma proporcional, de acuerdo con la siguiente formula:

PQi= 60*(ISP-0i) /(ISP-MO)
PQi= Puntuacion de la oferta valorada.
ISP=Importe maximo destinado a los servicios de agencia.
MO= Mejor oferta.
Oi=Oferta presentada
CRITERIOS CUALITATIVOS:
b) Mejoras en los soportes. Maximo 20 puntos.

b.1. Formato en prensa escrita. Maximo 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos un 30% de las inserciones contratadas sean
en formato que ocupe al menos un 30% del total de la pagina: 10 puntos.

b.2. Formatos en medios digitales regionales. Maximo 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de que al menos el 50% de las inserciones contratadas estén
ubicadas en el primer tercio de la home: 10 puntos.
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c) Periodo de entrega de informe final de postevalucion. Maximo 20 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe de final de
postevaluacion en 3 dias naturales: 10 puntos.

Compromiso por parte de la empresa adjudicataria de reducir el plazo de entrega del informe final de
postevaluacion en 5 dias naturales: 20 puntos.

En caso de empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre,
de contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espanol las Directivas del
Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UEy 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Presupuesto Base de Licitacion
El presupuesto base de licitacion sin IVA no debera superar los 14.876,03 €.

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara obligatoriamente un importe minimo de 13.523,67 € (IVAno
incluido).

Los servicios de agencia no podran superar un importe que ascienda a 1.352,36 € (IVA no incluido).

Elimporte correspondiente al 21% de IVA es de 3.123,97 €.

6. Obligaciones de la empresa

1. La empresa asumira todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacion de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la
empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. ElGobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacion y duracion de la tactica publicitaria,
siempre gue las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. La empresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacion contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento tras
la finalizacion del plazo indicado.
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v

La empresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica de
medios” en la que se senalen:

a. Los sectoresy soportes publicitarios incluidos.

b. Losformatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica propuesta.
En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencion de algun descuento
sobre tarifa, deberd especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el coste unitario final, una vez
aplicado citado descuento.

. Elcoste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA).

d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacion debera acompanarse de un calendario diario que recoja la

actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. La campana tendra una duracion de 8 dias aproximadamente, previsiblemente del 1al 8 de marzo.

7.Lapropuesta
La propuesta debe contener como minimo:
7.1. El presupuesto total del contrato de difusion indicando:
— Elimporte de la tactica de medios (sin IVA).
— Elimporte destinado a los servicios prestados (sin IVA).
— Elimporte total del IVA como partida independiente.
7.2.Los compromisos que adquiere la empresa relativos a las mejoras en los soportes y al periodo de entrega
de informe final de post-evaluacion.

8. Presentacion de propuestas

Las propuestas deberan ser remitidas al correo electronico publicidad@larioja.org, antes de las 10.00 horas del
jueves, 13 de febrero.
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9. Contacto técnico

= O

Pacto « Estado

contra la violencia de género

La empresa puede dirigirse a la Oficina del Presidente para consultar sus dudas, trasladar sus sugerencias y solicitar

el material creativo.

Persona de contacto:

Susana Conde Escorihuela
Directora de Publicidad Institucional
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