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INFORME DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE CREACION PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 24 O7, DIA DE LA MUJER» DE LA CONSEJERIA DE
SALUD Y POLITICAS SOCIALES

1. Objeto del contrato

El presente informe de prescripciones técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de creacion y disefio publicitario para la campafa de publicidad institucional
“CP 24 Q7, Dia de la Mujer”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales.

2. Definicion y descripcion del contrato
El objeto del contrato de creacion comporta los siguientes servicios y actividades profesionales requeridos:

a) El copy y la creatividad principal para la campana de publicidad institucional, que se presentaran en un informe
que incluira brevemente la conceptualizacion, la idea clave, los mensajes fuerza y la justificacion técnica de los
elementos graficos de la propuesta creativa.

b) El disefio y la produccion de los contenidos graficos y audiovisuales; la redaccion de los contenidos editoriales;
y/0 la compra, impresion y colocacion de materiales, en su caso, de acuerdo a la orden de trabajo correspondiente
que proporcionara el Gobierno de La Rioja.

C) La entrega de los artes finales al Gobierno de La Rioja para su distribucion a los soportes publicitarios elegidos
para el desarrollo de la tactica publicitaria.

3. Brief de comunicacion de la campaiia de publicidad institucional

3.1. Introduccion

El Dia Internacional de la Mujer, antes denominado Dia Internacional de la Mujer Trabajadora, conmemora cada 8
de marzo la lucha de las mujeres por su participacion en la sociedad y su desarrollo integro como persona, en pie
de igualdad con el hombre.

Con motivo de este Dia, este afio el Gobierno de La Rioja apuesta por favorecer y reforzar el emprendimiento
femenino con el objetivo de dejar patente y visibilizar la necesidad estructural de que la mujer sea
protagonista en la empresa, en el sector economico y productivo de nuestra comunidad y en la sostenibilidad
de nuestra sociedad como generadora del estado de bienestar, motor de avances y potencia de emprendimiento.

Las pymes y los autdnomos son el principal motor de nuestra economia, generalmente con escasa visibilidad y con
desafios que no siempre acaparan grandes titulares, por eso es necesario conocer la brecha de géneroy como esta
impactando en nuestro pais.

La Tasa de Actividad Emprendedora (TEA) entre las mujeres se ha incrementado un 7% en mas de 60 paises del
mundo en los Ultimos dos afos. Actualmente, la TEA femenina mundial se sittia en el 11%. La de nuestro pais cayo
durante la crisis, pero ya se mantiene mas estable, en torno al 4,5%. Si hablamos del emprendimiento innovador,
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segun datos de IDC European Women in VC, las startups fundadas por mujeres unicamente recibieron el 1,8% de
toda la inversion en Europa.

Acabar con la brecha de género contribuye a mejorar la economia global, ya que las mujeres no son una minoria,
son el 50% de la poblacion y, por tanto, la mitad de su potencial. Aungue su papel en la fuerza laboral ha
evolucionado en las Ultimas décadas, ya no se trata solo de romper techos de cristal y ocupar puestos de liderazgo
en grandes corporaciones. El emprendimiento femenino también es necesario para el desarrollo social y
la brecha de género continta siendo un lastre tanto para las mujeres como para la economia en general.

El sexo aparece como una variable frecuente en el estudio del emprendimiento, no obstante, la perspectiva de
género no ha sido extensamente explorada en la investigacion sobre el tema. En los Ultimos afos esta linea de
analisis comienza a tener relevancia dado el moderado, -aunque constante- incremento de la actividad
emprendedorafemenina, una actividad que, sin embargo, no crece al mismo ritmo que la incorporacion de la mujer
al mercado de trabajo.

El sexo es un elemento intangible del emprendimiento pues esta sometido a la consideracion social o los roles
asociados al tipo de empresario, la actividad emprendedora se ve condicionada por diversos aspectos de caracter
"formal" (esto es, objetivos e infraestructurales) e "informal” (ligados a la personalidad de la emprendedora o a los
factores socioculturales, entre los que se encuentra el género).

El acceso a la financiacion, la existencia o no de redes sociales de colaboracion, el asociacionismo, La flexibilizacion
de la jornada, las politicas de conciliacion, la creacion de una cultura empresarial femenina, la formacion especifica
y la visibilizacion y el fomento del emprendimiento de la mujer son elementos susceptibles de incidir en el
emprendimiento generando diferencias en funcion del sexo del emprendedor a través de medidas de accion
positiva que persigan el incremento en el emprendimiento femenino y la equiparacion en igualdad de
oportunidades de negocio al que manifiesta el masculino.

3.2. Enfoque de comunicacion

El enfoque de comunicacion que se considera mas adecuado es la accion sensibilizadora sobre la importancia de
fomentar el emprendimiento femenino como una via para avanzar en la eliminacion de la desigualdad de
geénero.

En este sentido es importante comunicar que las habilidades de liderazgo o de aptitud, claves para el
emprendimiento, no dependen del género.

Ademas, se busca visibilizar que el emprendimiento femenino también es necesario para el desarrollo
econdmico y de la sociedad en su conjunto y que la brecha de género continta siendo un lastre tanto para las
mujeres como para la economia en general.

3.3. Objetivos de comunicacion
Los principales objetivos de comunicacion de la campana son:
e Visibilizar a las mujeres como motor estructural de la economia, que representan la mitad del
mundo y que tienen que ser protagonistas de su economia, de su empresa, de su poder, de suimpulsoy

de su éxito.
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e Subrayar que el desarrollo del emprendimiento femenino no solo es importante para el mercado en su
conjunto, sino que también es extremadamente beneficioso para la sociedad, en general, porque, al
reducir las brechas de género, hay una sociedad mas igualitaria y plural en ideas, negocios y
oportunidades.

Ademas, se establecen como objetivos secundarios:
e Informar, fomentar y mostrar oportunidades empresariales y de emprendimiento lideradas por
mujeres en los distintos ambitos de la economia, especialmente, al impulso de la innovacion y la
competitividad.

3.4. Pablicos objetivos

Se establece como publico objetivo primario (as riojanas y riojanos en edad activa, de 16 o mas anos, para
quienes el emprendimiento se presenta como una oportunidad de empleo y desarrollo profesional (158.500
personas: 83.900 hombres y 74.600 mujeres).

Publico secundario: Resto de la ciudadania de la comunidad auténoma, porque el mensaje debe calar en toda la
sociedad comoimpulsora de las presentes y futuras generaciones de mujeres impulsoras de la actividad econdmica
y empresarial, asi como en el mantenimiento y mejora de la herencia industrial recibida.

3.5. Criterios de conversion
Para evaluar convenientemente el grado de cumplimiento de los objetivos de comunicacion que pretende la
campana de publicidad se establece el siguiente indicador de impacto:

NO. de visitas a la web o landing especifica de campana durante el periodo que dure la actividad de la campana.

3.6. Tono y estilo de comunicacion

El tono y el estilo de la campana definen la forma en la que el Gobierno quiere dirigir sus mensajes a los publicos
para cumplir los objetivos establecidos. Se utilizara un lenguaje inclusivo no sexista. Los mensajes habran de ser
claros, cortos, concisos, ser atractivos visual y auditivamente con potencial de impacto en la poblacion diana.

La identidad para la publicidad institucional del Gobierno de La Rioja establece un conjunto de normas orientadas
a la homogeneidad de tono y estilo de su actividad, que se pueden consultar en el siguiente enlace:
http://www.larioja.org/identidadpublicitaria y, mas concretamente, en el apartado G4 Publicidad Institucional.

3.7. Emisor de la campaia
Esta campana, de caracter social, se enmarca en el Plan de Publicidad Institucional del Gobierno de La Rioja para
elano 2024 y su 6rgano emisor es la Consejeria de Salud y Politicas Sociales.

3.8. Lenguaje

El lenguaje empleado sera sencillo, claro, inclusivo y directo, con un mensaje centrado en sensibilizar a la
poblacion riojana sobre la importancia de fomentar el emprendimiento de las mujeres. El objetivo es
eliminar la desigualdad de género, ya que la aptitud y las habilidades de liderazgo no dependen del género.
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4. Contenido de los servicios

4.1. Normativa aplicable

Este contrato tiene su fundamento normativo en lo dispuesto en los articulos 20 de la ley 34/1988, de 11
noviembre, General de Publicidad, asi como en el articulo 5 de la Ley 7/2017, de 22 de mayo, de Comunicacion y
Publicidad Institucional.

Asi el articulo 20 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, define el contrato de creacion publicitaria como aquel
por el que, a cambio de una contraprestacion, una persona fisica o juridica se obliga en favor del anunciante o
agencia a idear y elaborar un proyecto de campana publicitaria, una parte de la misma o cualquier otro elemento
publicitario.

Por su parte la Ley 7/2017, de 22 de mayo, establece en el articulo 5 que las campafias de publicidad institucional
se articularan mediante los contratos de publicidad, de difusion publicitaria, de creacion publicitaria o de patrocinio
previstos en la normativa vigente reguladora de la publicidad con caracter general.

4.2. Objeto del contrato de creacion publicitaria

El objeto de contrato previsto es la conceptualizacion y el desarrollo de la creatividad publicitaria, asi como el
disefno de los diferentes elementos graficos y audiovisuales que compondran la campana de publicidad “CP 24 07,
Dia de la Mujer”, de la Consejeria de Salud y Politicas Sociales.

4.3. Necesidades creativas
La empresa adjudicataria se encargara de:

a) Desarrollar la propuesta de creatividad de la campana. Se requiere la propuesta creativa central de la
campana, el slogany el copy de campafa. Se planteara en version vertical y horizontal para banners.

Debera acogerse al Manual de Identidad del Gobierno de La Rioja e incorporar los siguientes elementos:

e Imagotipo del Gobierno de La Rioja.

e Imagotipos del Pacto de Estado en materia de Violencia de Género 'y el del Ministerio de Igualdad.

e  Estructura constructiva segun el lay out publicado en el Manual de identidad grafica del Gobierno de La
Rioja para las campanas de publicidad institucional, apartado G4.

e Enelcaso de utilizarse alguna fotografia, se podra recurrir a una foto de banco de imagenes Unicamente
para la propuesta a concurso, en caso de resultar seleccionada, la fotografia debe ser original y
ajustandose a las proporciones y estética de la foto de ejemplo.

e Elnumero de deposito legal se facilitara desde el Gobierno de La Rioja.
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b) Materiales para los soportes del plan de medios. La empresa se hara cargo de las adaptaciones de la
creatividad central de la campana publicitaria, de acuerdo al plan de medios previsto para la campana
publicitaria:

e Disefio y maquetacion de creatividades para prensay exterior. Se especificaran las piezas necesarias (en
torno a 8 adaptaciones) y sus dimensiones, una vez que esté definido el plan de medios.

e  Redaccion, locuciony produccion de 1 cufia radiofonica de 20”.

e Adaptacion de creatividad para banners animados para medios digitales (GIF) y Redes Sociales (motions
graphics, mp4). Se especificaran las piezas necesarias (en torno a 18 adaptaciones) y sus dimensiones una
vez que esté definido el plan de medios.

e Diseno de una landing page en html para la campana.

4.4, La propuesta
La propuesta presentada debe contener como minimo:

e Desarrollo de la creatividad publicitaria con el slogan, copy y propuesta grafica en formato horizontal y
vertical. El desarrollo conceptual no debera sobrepasar las 3 paginas.

e Una vez adjudicado el contrato, se presentara el desarrollo, y las diferentes aplicaciones a los distintos
formatos, asi como el disefio de los diferentes elementos graficos y sonoros que compondran la campana
de publicidad.

e Un presupuesto total y desglosado, con el importe sin IVA del coste del desarrollo de la creatividad
publicitaria y de los elementos detallados en el punto 4.3.b.y el importe correspondiente al IVA como
partida independiente.

e Lasmejoras que se propongan, si las hubiera, deberan valorarse y cuantificarse dentro del presupuesto.

La propuesta economica no deberd superar los 5.000€ (IVA incluido).

4.5. Presentacion de propuestas
Las propuestas creativas deberan ser remitidas al correo electronico publicidad@larioja.org antes de las 10.00
horas del miércoles, 14 de febrero.

4.6. Valoracion de las propuestas
Se adjudicara a la propuesta con mayor puntuacion siguiendo los siguientes criterios:
v'Grado en que la propuesta alcanza en mayor medida los objetivos previstos incluyendo los elementos de

identidad institucional. Hasta 30 puntos.

v Lapropuesta creativa y el slogan de campana son originales -no existe un precedente a nivel nacional en
campanas similares-, promueven la animacion y la interaccion con el usuario, superando la informacion vy,
detallados. Hasta 30 puntos.
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v Grado en que la propuesta se adapta en mayor medida al enfoque de comunicacion, lenguaje propuesto y
publicos objetivo. Hasta 30 puntos

v Propuesta econdmica de menor valor. Hasta 10 puntos.

Importe de la menor propuesta econdmica sin IVA.
PUNtUACION = 10 X === === === === s mmm oo oo oo oo ooooooo oo
Importe de la propuesta economica que se valora sin IVA.

4.7. Cesion de materiales
Al entregar el servicio de creatividad y diseno solicitado, la empresa seleccionada da consentimiento a la siguiente
solicitud:

Entrega y cesion de materiales técnicos. Los materiales se entregaran debidamente adaptados para cada uno de
los soportes y formatos solicitados. Se entregara el material grafico en formato PDF y en archivos compatibles con
programas de disefo, como Adobe In Design o Adobe Illustrator; asi como el material fotografico empleado para
la campana. También se cederan los diferentes archivos generados para la pieza audiovisual.

Todos los materiales entregados pasaran a ser propiedad del Gobierno de La Rioja, que podra utilizarlos en cuantas
acciones desee, sin limite de tiempo.

Las artes finales deberan facilitarse antes de las 14 horas del lunes, 26 de febrero.

5. Contacto técnico

La empresa puede dirigirse a la Oficina del Presidente para consultar sus dudas, trasladar sus sugerencias y solicitar
el material creativo.

Personas de contacto:

Susana Conde

Directora de Publicidad Institucional

Sheila Uzqueda
Responsable de Imageny Diseno
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