www.larioja.org C/ Vara de Rey, 1
26071 - Logrofio. La Rioja
Teléfono: 941 291630

220
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Gobierno Hacienda y Secretaria General Técnica
de La Rioja Administracion Publica

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL CONTRATO DE DIFUSI(:)N PUBLICITARIA PARA LA
CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL «CP 21 043 ENORREGION» DE LA OFICINA DE LA
PRESIDENTA.

1. Objeto del contrato.

El presente Pliego de Prescripciones Técnicas tiene por objeto establecer y fijar las condiciones técnicas que
regiran la contratacion de un servicio de planificaciéon, compra de espacios y postevaluacién de la campana de
publicidad institucional “CP 21 043 Enorregion”, de la Oficina de la Presidenta.

2. Definicién y descripcién del contrato.

El objeto del contrato de difusiéon publicitaria comporta los siguientes servicios y actividades profesionales
requeridas:

a) La elaboracion de una tactica de medios para la campana de publicidad institucional, de
conformidad con los criterios técnicos incluidos en las presentes prescripciones técnicas.

b) Lacontratacién de los espacios publicitarios propuestos por el Gobierno de La Rioja segun los
porcentajes de audiencias y atendiendo a los publicos objetivos a los que se pretende llegar con
la presente campana de publicidad. Esta contratacion comprende la funcién de intermediacion
entre el Gobierno de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y
entrega de las creatividades y artes finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por
la correcta insercion en los soportes propuestos.

c) La postevaluacién del plan de medios propuesto en el presente informe de prescripciones
técnicas.

3. Descripcién de la campaiia de publicidad.
3.1. Presentacién.

El proyecto Enorregion es un proyecto estratégico regional cuyo objetivo es impulsar una transformacién verde
y digital que mejore la competitividad del sector vitivinicola por la via de la reduccidn de costes, la eficiencia en
consumos, la minimizacién del impacto de las actividades en toda la cadena de valor, la mejora global de la
imagen de marca, el reposicionamiento del producto y la consolidacién como destino turistico, industrial y de
generacion de conocimiento de referencia mundial.

Pocas veces se presenta la posibilidad de actuar sobre un sector al completo, el vitivinicola, dentro de una
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misma comunidad autbnoma, marcado por la concentracién y la variedad de recursos y con una dimensién
geografica y sectorial adecuada para el pilotaje, con un claro caracter supra autonémico.

En La Rioja, el sector del vino constituye el 5,3% del VAB de la comunidad autbnoma y representa el 21,2% de
la actividad vitivinicola en el conjunto nacional. La regién es una economia superespecializada en la que el vino
no solo constituye el principal activo econdmico, sino que se ha convertido en su carta de presentacién en el
mundo.

Ademas de vitivinicultura y todas las actividades ligadas a la misma, el negocio del vino es también cultura,
patrimonio y turismo. La Rioja recibe cada afio tantos enoturistas como habitantes tiene y la actividad
vitivinicola conforma una parte esencial de la identidad de la region.

3.2. Objetivos de comunicacién.

Esta campafa de elaboracion de contenidos busca los siguientes objetivos:
- Difundir los objetivos y los resultados esperados del proyecto Enorregion.

- Comunicar la amplitud y diversidad del sector del vino, desde la vifia hasta la comercializacién, incluido el
canal Horeca, ya que todo el sector debe implicarse en el proceso de transformacién que impulsa Enorregion.

- Transmitir a las empresas del sector del vino y su cadena de valor que su proactividad y su implicacién son
esenciales para desplegar el proyecto.

- Dar a conocer las posibilidades de financiacién disponibles, tanto con fondos europeos como con otros
fondos, para que empresas, entidades locales u otras organizaciones realicen inversiones en los ambitos en los
que se centra el proyecto: digitalizacion y sostenibilidad aplicados a la industria, el turismo y la generacion de
conocimiento.

- Dar a conocer la red de agentes de Enorregidn planteada por el Gobierno de La Rioja en el marco del
proyecto.

- Relatar los avances que esta registrando el proyecto en sus distintos ejes de trabajo.

- Mostrar el liderazgo de La Rioja en vitivinicultura a través de ejemplos innovadores en este ambito, con el fin
de movilizar a bodegas, empresas o entidades e impulsar la industrializacion, la tecnificaciéon y la digitalizacion
del sector.

- Mostrar las posibilidades que ofrece el turismo sostenible y digitalizado, a través de ejemplos y experiencias
innovadoras en este ambito, con el fin de movilizar a bodegas, empresas o entidades e impulsar la
transformacion verde y digital del enoturismo en La Rioja.
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- Contribuir a posicionar a La Rioja como referente para el resto de regiones vitivinicolas en el mundo en
investigacion, innovacion, creacidn de tendencias, formacion diferenciada y destino turistico obligado a nivel
mundial.

3.3. Publicos objetivos

Se establecen como publico primario para la campafia de comunicacion institucional Enorregién, a la sociedad
riojana en general, formada por el conjunto de ciudadanos y ciudadanas residentes en La Rioja. El instituto de
Estadistica de La Rioja contabiliza este publico objetivo en 316.197 personas, de las que 155.766 son hombres
y 160.431 son mujeres.

También al conjunto del tejido empresarial riojano y mas concretamente el sector vitivinicola y su cadena de
valor.

* Datos del IER a 1.1.2021

4. Contenido de las prestaciones.

De conformidad con el apartado 2, en el que se detalla la descripcion de los servicios previstos en el contrato

de difusién publicitaria, las prestaciones que comprende el contrato seran las siguientes:

4.1. La elaboracién de una tactica de medios, que supone la determinacién de los tipos de formatos o
espacios publicitarios y nimero de ellos para la campafia de publicidad institucional.

Para la elaboracion de la tactica de medios, la empresa debera cumplir los criterios técnicos que en este pliego
se detallan, y que segun la estrategia publicitaria del Gobierno de La Rioja y atendiendo a los publicos objetivos
a los que se pretende llegar con la presente campafia, se detallan a continuacién en la tabla de soportes,
formatos e inversién, determinado los sectores y soportes en los que realizar la inversion publicitaria y el
porcentaje de la misma.

TABLA DE SOPORTES, FORMATOS E INVERSION.

a) Prensa escrita

Especificaciones .
Sector Soporte Fuente P Porcentaje
sobre formato
. . 45% de la inversion
Prensa escrita regional OJD u PGD VA .
publicitaria prevista
. . .z o/ _ 0,
Diario de informacién general OJD 53% 56/’ del
autonémico con mayor Branded Content | porcentaje del
promedio de distribucion en | Ultimo dato sector.
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La Rioja
Diario de distribucién PGD 26% - 29% del
gratuita con mayor promedio | Branded Content porcentaje del
de distribucion en La Rioja Ultimo dato sector.
Semanario de distribucién PGD 12% - 15% del
gratuita con mayor promedio | Branded Content porcentaje del
de distribucion en La Rioja Ultimo dato sector.
b) Medios radiofénicos
Fuente de Especificacione _
Sector Soporte . g s Porcentaje
medicién
sobre formato
. . EGM - . L,
Radio de corte generalista de alcance | ,, 25% de la inversién
autonémico 2 acum. para publicitaria prevista
La Rioja L-V
Radio de corte generalista _ 53% - 56% del
de alcance autondmico EGM Micro .
L porcentaje del sector.
con mayor audiencia
Radio de corte generalista
de alcance autondmico . 25% - 28% del
EGM Micro .
con segunda mayor porcentaje del sector.
audiencia
Radio de corte generalista
de alcance autonémico . 13% - 16% del
EGM Micro .
con tercera mayor porcentaje del sector.
audiencia
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C) Medios digitales

Unicos de La Rioja.

Especificacio
Sector Soporte Fuer!ttle,de nes Porcentaje
medicién sobre
formato
Diarios digitales regionales de informacién S%rjgcore 30% de la inversion
general - publicitaria prevista
Interactiva
Diario digital de informacion Comscore
ora u0OJD 46% - 49% del
general regional con mayor . Branded .
- SR Interactiva porcentaje del
numero de usuarios unicos de Content
o sector.
La Rioja.
Diario digital de informacion Comscore
ora u0OJD 28% - 31% del
general regional con segundo . Branded .
. ; Interactiva porcentaje del
mayor numero de usuarios Content
. o sector.
unicos de La Rioja.
Diario digital de informacion Comscore
gra u OJD 13% - 16% del
general regional con tercer . Branded .
. : Interactiva porcentaje del
mayor numero de usuarios Content
. . sector.
unicos de La Rioja.
Diario digital de informacion Comscore
gra uOJD 2% - 4% del
general regional con cuarto . Branded .
. : Interactiva porcentaje del
mayor numero de usuarios Content

sector.

(*) Audiencia media acumulada ultimos seis meses hasta agosto 2021

4.2. Intermediacién y compra de formatos o espacios publicitarios.

La ejecucion de la tactica prevista por la empresa comprende la funcion de intermediacién entre el Gobierno
de La Rioja y los soportes contratados en lo referente a la distribucion y entrega de las creatividades y artes
finales; asi como la correspondiente obligacion de velar por la correcta insercion en los formatos o espacios
publicitarios contratados.

Al término de la prestacion del servicio, la empresa debera aportar los justificantes de la actividad publicitaria
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y 6rdenes que le han sido emitidas por la compra de espacios en soportes publicitarios.

El Gobierno de La Rioja y la empresa coordinaran la ejecucioén y el desarrollo de la tactica publicitaria y
posibles cambios. El primero entregara a la segunda el conjunto de creatividades graficas y sonoras para la
correcta ejecucion y desarrollo de la actividad publicitaria.

La empresa asumira los costes de las anomalias, defectos o errores, si fueran propios, de las inserciones
publicitarias sin que ello supusiera un coste adicional para el Gobierno de La Rioja.

4.3. Post-evaluacion de la tactica publicitaria.

La empresa presentard, en el plazo de 15 dias naturales desde término de la campafa, un informe de post-
evaluacion de la actividad publicitaria. Este informe contendra:

A) Las variables relativas al analisis de los resultados del plan de medios: impactos, cobertura, frecuencia,
siempre que sea posible determinarse con las fuentes de medicién existentes para los soportes
publicitarios seleccionados.

B) Las variables relativas a los andlisis de rentabilidad: coste por mil y el coste por ranting point. Este
ultimo, en el caso de poder determinarse con las fuentes de medicion existentes para los soportes
publicitarios seleccionados.

4.4. Criterios de valoracion.

a) Diferencia del importe total de la inversion publicitaria prevista en el contrato y el coste total de la
tactica propuesta por la empresa. Hasta 60 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:

Inversién Publicitaria Total — Coste de Tactica propuesta a valorar
60 x [1 -

Puntuacion= Inversién publicitaria total

Se excluiran las propuestas cuyo coste de la tactica publicitaria sea superior al establecido en el
apartado 5. Propuesta econémica, de este informe.

b) Un porcentaje por los servicios que prestara la empresa. Esta cuantia econdmica no podra ser
superior al 10% del importe econémico de la tactica presentada por la empresa. Hasta 40 puntos.

Y se aplicara la siguiente férmula:

Puntuacidon = 40 x  Porcentaje mas bajo de las propuestas presentadas
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Porcentaje propuesto por el licitador a valorar

Seran excluidas las proposiciones que oferten un porcentaje superior al 10% del importe econémico
de la tactica publicitaria presentada por la empresa.

En caso de empate, resultara seleccionada la empresa que acredite mayor porcentaje de trabajadores con
discapacidad en la plantilla de la empresa, superior al que les imponga la normativa. Si continuara persistiendo
el empate, se aplicaran los criterios establecidos en el articulo 147.2 de la Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de
contratos del sector publico por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del
Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014.

5. Oferta econémica.
El importe total maximo de la propuesta econémica no debera superar los 33.057,85€ (IVA no incluido).

A la tactica publicitaria o plan de medios se destinara como maximo un importe de 30.052,59€ (IVA no incluido)
equivalente al 90,91% del importe total maximo de campana.

Los servicios de agencia no podran superar el 10% del importe de la tactica publicitaria, que asciende a
3.005,26€ (IVA no incluido).

En la propuesta econdémica se incluira el importe correspondiente al 21% de IVA como partida independiente.

6. Obligaciones del adjudicatario.

1. La empresa asumird todas las operaciones comerciales, administrativas y mercantiles relacionadas con la
contratacién de espacios publicitarios, de acuerdo a la tactica publicitaria propuesta.

2. La empresa cumplira con el plan de medios especificado. En caso que hubiera algun contratiempo, la
empresa lo consultara previamente con esta oficina.

3. El Gobierno de La Rioja se reserva el derecho a modificar la programacién y duracién de la tactica
publicitaria, siempre que las modificaciones no incurran en un incremento del coste para la empresa.

4. Laempresa debera abonar el importe debido a los medios de comunicacién contratados, en un plazo
maximo de 5 dias habiles, a partir del dia de pago de la correspondiente factura por parte de la
Administracion; pudiéndose requerir por aquélla, justificante del pago realizado en cualquier momento
tras la finalizacién del plazo indicado. La empresa debera remitir los importes totales de cada uno de los
soportes contratados para la presente campana de publicidad.

5. Laempresa presentara, en el plazo maximo de 24 horas desde la formalizacion del contrato, la “Tactica

de medios” en la que se sefialen:
a. Los sectores y soportes publicitarios incluidos.
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b. Los formatos publicitarios, las cantidades y el coste unitario por formato incluidos en la tactica
propuesta. En el caso de que las negociaciones con los soportes condujeran a la obtencién de
algun descuento sobre tarifa, debera especificarse el porcentaje de descuento obtenido y el
coste unitario final, una vez aplicado citado descuento

c. El coste total de la propuesta de tactica de medios (expresada sin IVA)

d. La programacion y la duracion de la tactica publicitaria en cada uno de los sectores y soportes
publicitarios propuestos. Esta informacién debera acompanarse de un calendario diario que
recoja la actividad publicitaria: tipo de insercion, soporte y sector publicitario.

6. La campafa debe enmarcarse preferentemente del 1 al 21 de noviembre de 2021 (ambos inclusive)
pudiéndose enmarcar en otras fechas, siempre y cuando sean semanas consecutivas.

6. Abono al contratista del precio del contrato.

El precio del contrato se abonara en un pago Unico, una vez se haya presentado el informe de post-evaluaciéon
de la campanfa publicitaria y previa conformidad de la factura por el responsable del contrato.

Soélo se abonara el importe correspondiente a aquellas prestaciones de las que se acredite su efectiva
realizacién.
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