Foro <
Mundial
del Vino

900 congresistas asistieron en Riojaforum a la quinta edicion del Foro del Vino.

Capital intelectual

El V Foro Mundial del Vino evidencia el avance de los paises
emergentes y adelanta un borrador de la OCM que liberaliza

el actual modelo europeo

El acto de inauguracion del V Foro Mundial del Vino, con
la ministra de Agricultura, Elena Espinosa, el presidente
de La Rioja, Pedro Sanz, el consejero de Agricultura, Javier
Erro, y el presidente de la FER, Julian Doménech, sentados
en la misma mesa, fue una primera puesta en escena de
los temas mas controvertidos que se abordaron en este
encuentro bienal del sector vitivinicola: la préxima reforma
de la OCM, el empleo de virutas de roble en la elaboracién
de vinos y la evidencia de que los paises emergentes estan
ganando terreno (y mercados, y consumidores) a los vinos
europeos. Este caleidoscopio de miradas y posturas en
torno al mundo del vino, con 900 congresistas —no sélo
los que hablaron, también los que escucharon— conwvirtié
a La Rioja del 28 al 30 de marzo en la capital intelectual
de la vitivinicultura mundial.

Texto: Ch. Diez
Fotografias: Riojapress

Asi lo expres6 el presidente de La Rioja, Pedro Sanz, en
el acto inaugural: “Este foro pretende ser una apuesta en
comun de los dos modelos, para beneficiarse mutuamente,
para conocer las ventajas competitivas de ambos, para
crear capital intelectual que nos ayude a mejorar en el
objetivo de ampliar mercados, de incrementar el consumo
y consecuentemente la comercializacion. Debemos conver-
tirnos en aliados”. Sanz hizo una llamada a la planificacién
del sectory a la elaboracién de un plan estratégico del vino
en Europaen el momento de controversia para el sector: con
lareforma de la Organizacion Comdn de Mercado (OCM) del
vino en puertas y con la constatacién de que el escenario
mundial esta cambiando vertiginosamente y que los paises
emergentes (encabezados por EE UU y Australia) estén
ganando peso frente a los productores de la UE.
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Inauguracién de Foro, con el presidente de La Rioja, en pie,
la ministra de Agricultura, el presidente de la FER (a su
lado) y el consejero de Agricultura.

Otro tema polémico, al que también
se refirié la ministra de Agricultura, Elena
Espinosa, fue lautilizacién de virutasdero-
ble en la elaboracién de los vinos, practica
admitida por la OIVy por la Unién Europea
y a la que se opone radicalmente la DOCa.
Rioja. Aunque el MAPA todavia no se ha
pronunciado si restringira esta préactica a
los vinos de mesa, Espinosa asegurd que
“por encima de todo, el Ministerio quiere
defender los vinos producidos en regiones
con calidad diferenciada y que no haya
interferencias entre esta practica y la de
crianzatradicional.” La posturade Sanzes
que “el empleo de virutas se circunscriba
en todo caso a los vinos sin indicacion
geografica y que quede constancia de ello
en el etiquetado”.

Cambio climatico

El primer tema que se abordé en el Foro
del Vino fue las consecuencias que aca-
rreara en el cultivo de la vid y en las
practicas enolégicas el cambio climatico,
que esta produciendo un ritmo de calen-
tamiento acelerado y un déficit de agua
excesivo. Luis Balairén, jefe del Servicio
de Prediccién del Clima del Instituto
Nacional de Meteorologia, aseguré que
“el problema de la evotranspiracién y el
aumento en el requerimiento de riego de
la planta resume el problema del clima
en relacion con la viticultura”. Solucionar
esos problemas es un reto al que se en-
frenta lacomunidad cientifica que, por las

intervenciones que se escucharon, esta
muy pendiente de esta necesidad.

En este sentido, el director
de Investigacion del INRA, Michel
Moutounet, indicé que el calentamiento
estd implicando un adelanto de las fechas
de cosechay, por consiguiente, una modi-
ficacién en la composicion de la uva, con
un aumento de la graduacién alcohélicay
del pH y que ya existen técnicas “correc-
toras” de estos desequilibrios. Pero tam-
bién, dijo Fernando Zamora, decano de
la Facultad de Enologia de la Universidad
Rovira i Virgili, en una vendimia tempra-
na, con una maduracién rapida, “la uva
aportarad poco color y muchos taninos
astringentes”.

En referencia al cultivo, Stefano
Poni, profesor de la Universidad Sagrado
Corazon de Piacenza (Italia), expuso las
conclusiones de los estudios que se reali-
zanensucentro, entreellas, algunas ideas
que pueden ser una alternativa al aclareo
de racimos —“esa imagen de uvas por el
suelo que no nos gusta nada”, matiz6—.
Estatécnica, asu juicio, es la eliminacién
de las hojas maduras para conseguir un
mayor equilibro entre la masa foliar y los
frutos y obtener, de esta forma, uvas con
mayor calidad.

“El éxito de otras zonas
vitivinicolas deberia hacernos
reflexionar, tomar nota de
nuestros errores y aprender
de lo que hacen otros

sin renunciar a nuestra
personalidad”

(Pedro Sanz, presidente de La Rioja)

La reforma “osada”

El debate més encendido se vivi¢ tras la
exposicién que el director general adjunto
de Agricultura de la Comisién Europea,
Lars Hoelgaard, realizd sobre la propues-
ta de reforma de la OCM del vino que
plantea Bruselas y que, a todas luces,
no fue del agrado de los congresistas.
Aunque reconocié que el vifiedo “tiene
un importante componente emocional en
Europa”, fue echando por tierra, uno a
uno, todos los aspectos que regula la OCM
en vigor: destilaciones, reestructuracion,
potencial productivo, practicas enolégi-
cas, etiquetado..., poniendo en cuestion
el actual modelo europeo y su validez de
cara al futuro. Hoelgaard no dejo lugar a
dudas: “la Comisién hara una propuesta
osada y atrevida” y estara lista antes del
verano para comenzar las negociaciones
en diciembre.

Hoelgaard justificé su propuesta an-
te la necesidad de ser mas competitivos
frente a los paises terceros y abog6 por
una mayor liberalizacién del sector en
cuanto a plantaciones y préacticas eno-
l6gicas. “Estamos perdiendo mercados,
aumentan los excedentes, hay un estan-
camiento en volumen, la calidad si es
buena. Estamos poniendo dificultades

“iLa calidad tiene una
relacién directa con el
rendimiento por hectarea?
Siy no. La calidad estd mas
relacionada con el equilibrio
en la cepa entre masa foliar
y frutos”

(Stefano Poni, profesor de Viticultura)

Importante intercambio de ideas con la presentacion de mas de un centenar de trabajos y pésters.



5

Tz
C T R .

ful Wil o= e

e Tm

r— I = p—

Mesa redonda en la que se debati6 sobre el cambio climatico integrada por (de izda. a drcha.) Zamora, Butzke, Moutounet, Balairon, Martinez de Toda, Dokoozlian, Poni y Diaz Yubero.

“En Europa hay 10.000
Denominaciones de Origen.

Se ha banalizado el modelo.
Hay que reforzar las que tienen
sistemas de autogestién y
liberalizar el resto”

(Pau Roca, Federacién Espafiola del Vino)

para producir en nuestros propios paises
frente a terceros paises y no creo que ese
sea un buen camino a seguir. No podemos
darles mas, y menos sin luchar”.

El representante de la Comisién
Europea cuestioné el actual sistema de li-
mitar las plantaciones al asegurar que “no
tienen sentido cuando tenemos las fronte-
ras abiertas y los terceros paises no tienen
restricciones sobre ellas”. Y anunci6 que
en diciembre de 2007 habréa que haber
tomado una decision sobre si se liberalizan
0 no los derechos de plantacién”.

Sobre destilaciones, Hoelgaard se
pregunt6 en varias ocasiones: “;el con-
tribuyente europeo debe seguir pagando
por eso?”, para agregar: “las medidas de
destilacién lo Unico que hacen es mante-
ner la ineficacia de algunos productores
y penalizar a los que producen bien”. La
Comision Europea, dijo, esta estudiando
su viabilidad, puesto que se destinan 560
millones de euros a este concepto de un
presupuesto que ronda los 1,2 billones
de euros anuales y de los que Espafia,
principal beneficiario, recibe el 38%.

Tampoco se mostré conforme con las
restricciones actuales sobre las practi-
cas enologicas: “No comprendo por qué,

“La responsabilidad social
es el principio sobre el

que debe pivotar la reforma
de la OCM del vino,

no los criterios puramente
economicistas”

(Javier Erro, consejero de Agricultura)

Hoel d, director g | adjunto de la DG

de Agricultura de la Comision Europea.

si estan aceptadas por la OlV, nuestros
productores no pueden adoptar unas
medidas enolégicas mas modernas. Hay
mucha irracionalidad” y planted la posibi-
lidad de que se establezcan dos sistemas:
uno mas libre para los vinos de mesa 'y
otro con restricciones para los vinos de
calidad y que cada regién establezca sus
propias limitaciones.

“No tiene sentido poner
dificultades a nuestros
productores frente a
terceros paises. No creo
que éste sea el camino

a seguir”

(Lars Hoelgaard, Comisién Europea)

El presupuesto que se destina al sec-
tor parece lo Unico que se piensa mante-
ner, eso si, revirtiendo parte de los fondos
a los productores para que lo utilicen de
la forma més “sensata”.

La intervencion posterior de la direc-
tora general de Alimentacién, Almudena
Rodriguez, paso sin respuesta a la pro-
puesta que habia presentado Hoelgaard,
enmarafiandose en cifras sobre lo que
Espafia habia dedicado a arranque y
reestructuracion de vifiedo en los Ultimos
afos.

El consejero de Agricultura Javier Erro
aludié, sin embargo, al avance de reforma
de la OCM reconociendo que se esta pro-
duciendo un retroceso en los mercados de
los paises europeos “que nos debe hacer
reflexionar y plantear una OCM acorde a
las nuevas reglas del juego”. Sin embargo,
Erro asegur6 que “la ruptura, atendiendo
acriterios puramente economicistas, pue-
de ser una solucién equivocada”.

Sobre mercados

En el segundo dia de debate, el Foro se
convirtié en terreno abonado para los es-
tudiosos de los mercados y de las estrate-
gias de marketing y comercializacion.
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La reforma de la OCM, a debate en la mas controvertida
mesa redonda con el consejero de Agricultura y el director
general adjunto de la Comision Europea en el centro.

Pedro Nueno, profesor de Iniciativa
Emprendedora de la Universidad de
Navarra, dibujé un escenario global del
vino, con cada vez menos vino europeo
y mas americano y australiano, en el que
“el vino espafiol tiene problemas: hay
una atomizacién de empresas, con unas
5.000 bodegas, una rigidez regulatoria
(56 DO) y ;un exceso de creatividad?
(15.000 marcas)”. En este contexto,
Nueno aconsej6 profesionalizar las em-
presasy dijo ser un buen momento para la
consolidacién: “cuando se estaen un sec-
tor muy fragmentado, la gran oportunidad
es la consolidacion. Es un buen momento
para crecer fuerte o salirse”.

Los profesores Anthony Spawton
(australiano) y Liz Thach (americana) re-
pasaron el mercado de sus respectivos
paises y coincidieron en que Rioja tiene
un gran baluarte para diferenciarse del
resto de los vinos del mundo: el tempra-
nillo. “Rioja es Unico y exclusivo y una
de las razones es el tempranillo. Nadie
més ha desarrollado esta variedad ni la
ha ofrecido al mercado mundial”, sefialé
Spawton. En la misma linea se pronuncié
Thach, quien, ademas, asegur6 que aun-
que Espafia es el quinto pais exportador
de vinos a EE UU, por detras de Italia,
Australia, Francia y Chile, sin embargo
es el que mas ha crecido, un 13%, entre
2004 y 2005. “;Por qué los americanos
se estan enamorando de los vinos espafio-
les? Hay un interés creciente por la gas-
tronomia, se han abierto muchos bares de
tapas en grandes ciudades, haaumentado
el nimero de catas de vinos espafioles,
tienen una buena relacion calidad precio,
la prensa especializada los elogia, sobre
todo a los riojas, y los importadores estan
haciendo un buen trabajo”.

Hay que tener en cuenta las palabras
de Liz Thach puesto que EE UU seré el
mayor consumidor de vinos del mundo en
cinco afios, segln indic6 John Gillespie,
presidente del Consejo del Mercado del
Vinoen EE UU, quien presentd un exhaus-
tivo anélisis del consumo de vinos en su
pais (se podréa consultar, al igual que el
resto de las intervenciones, en un libro
que editara proximamente la Consejeria
de Agricultura). Gillespie aseguré que se
esta constatando un desplazamiento del
consumo de la cerveza hacia el vino: “si

“Rioja es Unico y exclusivo
y una de las razones es

el tempranillo”

(Anthony Spawton,

profesor australiano de Marketing)

en el afo 2000, el 33% de los norteame-
ricanos se declaraban consumidores de
cervezay el 25% de vino, cinco afios mas
tarde estos porcentajes se han invertido”.
Esto es consecuencia del interés crecien-
te de la llamada generacion del milenio
(de 21 a 30 afios) por esta bebida, que la
asocian con pasarlo bien. “Cuando habla-
mos de vinos importados, los espafioles
son los mas citados, sobre todo entre los
jovenes. Hay una predisposicién mayor
entre los consumidores norteamerica-
nos a comprar vinos de Espafia y Nueva
Zelanda que de otros paises”, indico.

Otro americano, Ron Fondiller, vi-
cepresidente de Constellation Wines, el
primer grupo mundial en la comercializa-
cién de vinos, anuncié el desembarco de
su empresa en Espafia a través de una
bodega navarra y aseguré que Rioja fi-
gura entre sus objetivos al ser la primera
regién espafiola productora de vinos y la
mas apreciada entre los consumidores
de su pais.

De las estrategias de mercado, a las
que se libran en las regiones vitivinicolas
con el vino como principal motor econé-
mico y social. Este fue el tema que se
debatié en la Gltima jornada del V Foro
Mundial del Vino. El catedrético Fernando
Goémez-Bezares, de la Universidad de
Deusto, expuso el “Plan estratégico Rioja
2020" elaborado para la Denominacién
de Origen. Asegur6 que el sector vitivi-
nicola representa el 12% del PIB global
de la regién (el 15% con el de industria

“EE UU sera en cinco afios

el mayor consumidor de vinos
del mundo”

(John Gillespie, presidente del Consejo
del Mercado del Vino de EE UU)

auxiliar) y que su valor en el mercado,
entre vifiedos y bodegas, es de en torno
a2 9.000 millones de euros, casi 1,5 veces
el PIB regional”. A continuacién desarrollé
los ejes principales de futuro del sector,
para los que se necesita el concierto del
Consejo Regulador y el apoyo de las ad-
ministraciones.

El profesor de la Universidad de
Deusto, Mikel Larreina, hablé del cluster
del vino de Rioja (modelo econémico ge-
nerado alrededor del sector vitivinicola)
y defendi6 su caracter singular y “difi-
cil de imitar” por otras regiones, ya que
considera que es el motor del desarrollo
econdmico y social de esta regién.

idente de C ion Wines.



CONCLUSIONES

1. El consenso sectorial, y entre las admi-
nistraciones, es imprescindible para reforzar y
afianzar la posicion referente que ha de tener la
vitivinicultura espafiola en Europay en el mun-
do, dejando de lado las posiciones e intereses
particulares y buscando puntos de encuentro
con el objetivo de lograr la maxima competiti-
vidad para el sector vitivinicola espafiol.

2. El fututo del sector vitivinicola necesita asi-
mismo planificacion estratégica, de modo
que, siguiendo el modelo trazado por el Consejo
ylaInterprofesional del Vino de Rioja, se definan
objetivos, medios y estrategias para el sector
vitivinicola espafiol. El retraso de esta iniciativa
s6lo puede ser negativo, dado que la falta de
rumbo en la politica vitivinicola espafiola puede
serun obstaculoimportante en la consolidacion
y mejora de nuestro modelo vitivinicola.

3. El reto que supone el cambio climatico ha
de ser afrontado con investigacion en todas su
areas de influencia, si bien la viticultura y, por
tanto, las operaciones en campo, se configuran
como el mejor medio para soslayar su efecto,
utilizando los mejores instrumentos en la ges-
tion eficiente del vifiedo y sin perder de vista el
ambicioso objetivo del equilibrio.

4. La buena gestion del viiiedo y la aplica-
cion de las mejores tecnologias enologicas
deben ser la base sobre la que se sustente la
preservacion de las cualidades organolépticas
en los vinos del futuro.

5. El acuerdo general adoptado en el &mbito
de la OMC respecto a preservar la definicion
del término “identificacion geografica” co-
mo una proteccion otorgada por los estados,
amparada en |a procedencia de un territorio o
una region, es un paso mas en la defensa del
modelo europeo de vitivinicultura. No obstante
debe avanzarse en el acercamiento de posturas
en materia de registros de compromiso.

6. En materia de politica vitivinicola no parece
procedente recurrir a reformas radicales. La
propuesta debe pasar por una tercera via basa-
da en la definicion del modelo agrario, que ha de
ser sostenibleybasado en la profesionalizacion,
la investigacion y el valor afiadido, tendiendo,
en definitiva, a modelos de calidad.
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Uno de los congresistas formula una pregunta
en una mesa redonda.

7. La diferenciacion y la orientacion a los
consumidores se confirman como dos de las
mejores herramientas para conquistar merca-
dos. La singularidad de determinadas varieda-
des puede hacer que determinadas regiones
sean referente mundial para determinados
vinos, lo cual las sitda en una situacion inme-
jorable de competitividad en los mercados. La
investigacion de estos mercados y de los com-
petidores son factores clave del éxito.

8. Los vinos espafioles son los que mas han
crecido en el mercado norteamericano en el
(ltimo afio. Las relaciones con la gastronomia,
asi como los conceptos de “relajacion” y salud
que son los principales en |a escala de valores
del mercado estadounidense, hacen que en
Espafia podamos ser optimistas acerca de las
oportunidades que plantea aquel mercado.

9. Desde la entrada de Espafia en la Union
Europea, laexportacion de vinos espafioles se
ha centrado sobre todo en este continente. Esta
situacion debe reorientarse hacia nuevos mer-
cados de valor afiadido y consumo creciente.

10. Estados Unidos se perfila como el prin-
cipal consumidor de vino en el mundo en un
plazo no superior a 5 afios. Es razonable pensar
que Espafatiene un futuro mas prometedor que
otros paises, dada la excepcional calidad de sus
vinos y su penetracion actual en el mercado.

11. Lastendencias del consumo enlosjovenes
estan cambiando a favor del vino de calidad, de
ahi la necesidad de la adecuacion de los vinos
ala evolucion de las costumbres sociales. Esta
cuestion hace que deban revisarse los métodos
y restricciones de la publicidad, para lo cual el

sector vitivinicola debe ser percibido como un
sector responsable.

12. Asimismo, debe apostarse por la educacion
sensorial en la infancia, de manera que pue-
dan, ya como adultos, formarse en el reconoci-
miento de sensaciones y en el aprecio y el juicio
criticos de las caracteristicas sensoriales que
den paso a su implicacion en la gastronomia y
el conocimiento del vino.

13. La asociacion del vino con negocios
relacionados puede ser una via atractiva
que permita al sector vitivinicola afrontar las
inversiones necesarias para obtener buenos
resultados de notoriedad en los mercados.

14. El desarrollo integral de regiones vitivi-
nicolas debe atender especialmente a la ade-
cuacion al territorio, su urbanismo y al paisaje,
sin perder de vista su potencialidad y lo que de
imagen pueda transmitirseles a ciudadanos y
compafiias a través del denominado marketing
de regiones vitivinicolas.

15. La nueva gestion territorial debe asumir
las transferencias de “know how” procedentes
del dmbito empresarial, tanto en el disefio de
su estrategia como en su posicionamiento ope-
rativo en el mercado global.

16. Debe caminarse hacia ejemplos de buena
gestion del “branding” de territorios, basa-
dos en el atractivo de la diferenciacion hacia
afuera, que ademas genera sensaciones de
pertenencia hacia adentro en la medida en que
es una buena representacion de los valores de
identidad.

17. La 1+D+i debe continuar fomentandose,
como excelente herramienta de mejora continua
y debe acompafiarse de la necesaria formacion
académica especifica, en particular la enologfa
ylaviticultura, asicomoentodas aquellas dreas
implicadas en un eficiente desarrollo del capital
intelectual.

18. El Foro Mundial del Vino se ha convertido
en un observatorio permanente del sector,
de tal manera que ademéas de suponer un punto
de encuentro para definir el futuro de la vitivi-
nicultura, marca los pasos a seguir durante los
proximos afios en el desarrollo econémico y
social del sector vitivinicola.

—_
~

Cuaderno de Campo



